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SUMO ist das Medien-Fachmagazin des

Bachelorstudiengangs Medienmanagement der FH St.
Polten und osterreichweit in seiner Form einzigartig.
Es wird von Studierenden fiir Medienmanager*innen in

der Branche und alle Medieninteressierte produziert.

Das Magazin erscheint zwei Mal jahrlich, jeweils

unter einer thematischen Klammer. In jeder Ausgabe
werden gesellschaftsrelevante, aktuelle Themen

und ihre Auswirkungen auf die Medienbranche
angesprochen. SUMO ist am Puls der Zeit und gepragt
vom Engagement der Student*innen. Die Beitrage
entstehen durch tiefgehende Recherche. Fiir jeden
Artikel werden mehrere Interviews gefiihrt und diverse
Meinungen eingeholt, um ein Thema von allen Seiten
beleuchten zu konnen. Die Studierenden organisieren,
unter professioneller Anleitung, eigenstéandig den
Redaktionsalltag und sammeln durch die Arbeit am

Magazin erste praktische Erfahrungen.

MEDIENINHABERIN

Fachhochschule St. Pélten GmbH
c/o SUMO: Medien-Fachmagazin
des Bachelorstudiengangs
Medienmanagement

FAKTEN

Auflage: 2.000 Stiick
Erscheinung: KW 42/2023
Dateiformate: EPS, PDF, JPEG
Anzeigenschluss: 30.05.2023

FACHLICHE LEITUNG

Prof. Dr. Johanna Griiblbauer
und Mag. Hellin Jankowski



ZIELGRUPPEN

REDAKTIONS- UND VERTRIEBSPLAN
DER 41. AUSGABE

Die Ausgabe 41 wird in der
Kalenderwoche 42/2023
erscheinen.

Danach erfolgt der Vertrieb in der
Fachhochschule St. Pélten, sowie
der postalische Versand an Schulen
und Medienmanager*innen in
ganz Osterreich, Deutschland und
der Schweiz.

SUMO WIRD NACH DER
VEROFFENTLICHUNG POSTALISCH
UND PERSONLICH DISTRIBUIERT:

1) Studierende, Dozent*innen und
Flihrungskrifte der FH St. Polten

2) Schiiler*innen und Lehrer*innen
in Berufsbildende und Allgemein
Hoherbildende Schulen mit
Medienschwerpunkt in Osterreich
3) Zudem liegt das Magazin auf allen
relevanten Bildungsmessen auf

4) Medienmanager*innen der
gesamten Medienbranche

RELEASE & VERTRIEB







2/1 SEITEN

PREISE & FORMATE

1/1 SEITE

1/2 SEITE HOCH/QUER

1/3 SEITE HOCH/QUER

1/4 SEITE HOCH/QUER




LAYOUT & DRUCK

Sonderanzeigen

// Augmented Reality - digital erweiterte Werbeanzeigen im
Magazin oder
// Digitale Werbeanzeigen auf sumomag.at auf Anfrage

Satzspiegel

// 210 mm breit, 297 mm hoch / 155 mm breit, 245,5 mm hoch

Format- und Platzierungszuschlage

/| Abweichende Formate: +15% Anzeigen iliber Bund
// 2. und 3. Umschlagseite: +10%
// Sonstige Fixplatzierungen: +20%

Druckverfahren & Unterlagen
// UV-Druck, Farben: Euroskala (Cyan, Magenta, Yellow, Black)

Fiir die Richtigkeit und Vollstandigkeit von {ibermittelten
elektronischen Daten, Dokumenten und Anzeigen kann

keine Verantwortung iibernommen werden. Anfallende
Produktionskosten fiir Korrekturen, Herstellung von Inseraten,
etc. werden nach Aufwand verrechnet und gesondert in
Rechnung gestellt. Um ein optimales Druckergebnis zu
erzielen, ist den Daten unbedingt ein farbverbindliches Proof
beizustellen. Nachtriglich auszufiihrende Korrekturen und
Anderungen erfolgen nur mit schriftlichem Auftrag.



Programme und Formate

Bevorzugter Datentyp fiir die Anlieferung von Anzeigensujets
ist PDF (nach X3 exportiert). Es konnen aber auch siamtliche
Formate fiir unbewegte Bilder der Adobe CS6 (wie zum
Beispiel InDesign, Illustrator, Photoshop) verarbeitet werden.
Grundsatzlich spricht auch nichts gegen die Anlieferung in
Pixelformaten wie zum Beispiel JPG. Dabei ist aber unbedingt
zu beachten, die Daten mit einer Aufldsung von 300dpi bei der
gewiinschten GroRe zu liefern. Weiters ist ein Uberfiiller von
mindestens 3mm bei allen abfallend gedruckten Sujets zwingend
erforderlich, abhidngig vom Produkt an den abfallenden Seiten
bzw. bei ganzseitigen Sujets umlaufend.

Stornierung

Kann nur akzeptiert werden, wenn sie schriftlich bei der
Medieninhaberin einlangt. Fiir Stornierungen bis eine Woche
vor Anzeigenschluss werden keine Gebiihren verrechnet. Bei
Stornierungen innerhalb von einer Woche vor Anzeigenschluss
werden 30% Stornogebiihr verrechnet. Es gilt in jedem Fall das
Post- bzw. E-Mail-Eingangsdatum.
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So spricht das Burgenland: Wie der OR

roatisch, Ungarisch, Burgenland-fe
nsprachen sind im Burgenland &
n gepragt wie die laut Bu

, csnEmggmg;Zg,_
ler t SUMO mit der Kommunik

rgenlandkroatin Petra Herczeg sowie der Leiterin der Volksgruppen
d, Dorottya Keleme

Esist Sonntag, 13:30 Uhr. Das ORF Landesstudio Burgenland  Sprachen am Leben zu halten und sicherzustellen,

tauscht sein typisches Orange gegen einen sanften Blauton  Menschen sich in den Programmen wiederfindeny

und das kroatische Magazin ,Dobar dan Hrvati® beginnt.  Kelemen. Auch hinsichtlich der Sprachentwickiun

Das Programm des 6ffentlich-rechtiichen Rundfunks in sie den ffentlich-rechtiichen Runcfunk in einerzent

eine lange Tradition ~ Por Petra Herczeg erganzt dazu

- die Sendung ,Dobar dan Hrvati" wird i

bereits seit 1989 ausgestrahlt. Zu Beginn war es die burgen-  die Lebendigkeit der Sprache erhalten bleibt: So-ent

landkroatische Volksgruppe, die ihr Recht die Maglichkeit, dass man sich beispielsweise dber|

es Programm  Themenauchin derVolksgruppensprache;

h Sendungen in Burgenlandromani. Seit U den maximalen Effekt 2u erzielen,

¢ tschechischen und ~ Senden von ein paar Sendungen nicht aus. Laut

en Inhalte des ORF ebenfalls bei der Volksgruppen-  handelt es sich bei der burgenldndischen Ve

Burgenland. ,Nachdem im ORF-Burgenland  um eine Gruppe, die in sich eine starke Diversitat

{ honen Volksgruppensprachen  was sich auch in den fir sie bereiteten Progt

produziert wurde, kamen auch die tschechische und die  spiegeln sollte. Diese Auffassung wird von Kelemen g

slowakische Redaktion dazu. Auch wenn sie in erster Linie  Die Sendungen des ORF seien hier so konziplért,d

in Wien beheimatet sind’, erklirt Dorottya Kelemen, die  Volksgruppensprecher‘innen vom nordichsten

2021 die Leitung der Volksgruppenredaktion dbernahm. Neusiedler Sees bis zum siidlichsten burger
wiederfinden. Es soll damitein Mehrwert firdieSp

Die Wertschétzung fir diese Send ! aller O

lichen Teil des ORF-Angebots ist allerdings erst in jingerer  Soweit die Theorie, doch bleibt es ein Balance

Vergangenheit erwachsen, erlautert uns die Kommunika- qualitativen Anspruch mit den zur Verfiigung

tionswissenschaftlerin Petra Herczeg: ,Wenn wir die jungste  Sendezeiten zu erreichen.

Geschichte des Burgenlands betrachten, war sie von starken  stehen ist: Wie erreiche ich meine Zielgruppe

gepragt. Den meint Herczeg. In Bezug auf Programmd
wurde gesagt, dass sie mit Deutsch bessere Chancen htten  immer Luft nach oben. Eine Schlisselfrage séi
als miteiner he. Folglich war
Bewusstsein fiir die Bedeutung der I itund  segmente zu ad E

der Volksgruppen wenig ausgepragt” Das hat sich in den  angestellt werden, inwieweit es Sinn macht, del
letzten 30 Jahren aber geandert. Laut Herczeg erlangten die  auszudifferenzieren oder ob es zilfihrenderi

in dieser Zeit i auf die brei
Anerkennung und auch das Bewusstsein fir die positiven  Bestrebungen, hier die goldene Mitte zu finden;
Aspekte der Mehrsprachigkeit sei gestiegen. Als wichtigen  beim ORF ein Thema. Der offent
Treiber identifiziert sie in dieser Hinsicht unter anderem den  bringt im TV fr

Beitritt Osterreichs zur Europaischen Union. sprachen Magazinsendungen, mit denen laut
alle etwas geboten werden soll. Im Radiop
Was Sprachen leben ldsst mehr ausdifferenziert und neben den

beispielsweise auch speziell Sendungen fir
Die Arbeit der Volksgruppenredaktion hat in diesem Kontext  Kinder ausgestrahit.Hier sehen wir ganzKir
eine nicht zu a Sprache i W
braucht eine Funktion, Sprache muss einen rt bi
und Sprache muss in der Offentlichkeit gehort werden, —
darin sind sich Kelemen und Herczeg einig. Hier kommt der  Online-Angebot beliebt. Je nach Voksgruppe
ORF ins Spiel. Wir haben als Leitmedium die Aufgabe, die  Beitrage auch verstarktauf Social Medageteilt

BN sospricht das Burgeniand S0 spricht das Burgenland

unsere




ZAHLUNGSBEDINGUNGEN

Zahlung innerhalb von 7 Tagen nach Rechnungsdatum netto.
Die Abrechnung erfolgt nach der Veroffentlichung des Magazins
noch im jetzigen Geschiftsjahr (Oktober 2023).

Bei Zahlungsverzug werden Verzugszinsen von 15% sowie
Einziehungskosten verrechnet.

BANKVERBINDUNG

Kontoinhaberin: Fachhochschule St. Pélten GmbH
Bank: Sparkasse St. Polten

BIC: SPSPAT21XXX

Kontonummer: AT15 2025 6007 0000 2579

DATENANLIEFERUNG

Bitte {ibermitteln Sie uns Ihre Anzeigendaten als EPS, PDF oder
JPG mit einer Auflosung von mindestens 300dpi bis spétestens
30.05.2023 an sumooffice@thstp.ac.at.

Als Betreff schreiben Sie bitte “Anzeige”. Die Rechnungslegung
erfolgt nach erfolgter Einschaltung, féllig ohne Abzug.



IHRE ANSPRECHPARTNER*INNEN
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